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1. Inledning

Folkpartiet fick en fantastisk valframgéing i Europaparlamentsvalet 2009. 13,6 procent av
viljarna lade sin rost pa Folkpartiet. Det motsvarar 430 385 roster. Aldrig tidigare har sa
ménga viljare rostat pa Folkpartiet i ett Europaval.

Det framgéngsrika valet innebér att Folkpartiet fir tre mandat i Europaparlamentet. Vara tre
Europaparlamentariker dr Marit Paulsen frdn Malung, Olle Schmidt fran Malmo och Cecilia
Wikstrom fran Uppsala.

Partistyrelsen beslutade direkt efter valet att tillsdtta en valanalysgrupp med uppgift att gora
en analys av varfor Folkpartiets EU-valrorelse blev s& framgangsrik. Gruppen har bestétt av
Tobias Krantz fran Jonkoping (ordférande), Maria Wallhager fran Stockholm och Cecilia
Wigstrom fran Goteborg. Analysgruppens sekreterare har varit Karin Liljeblad pa Folkpartiets
riksdagskansli.

Valanalysgruppen fick i uppdrag att arbeta relativt snabbt for att partistyrelsen ska kunna ta
med sig slutsatserna i planeringen infor riksdagsvalet. Denna rapport ska ses som en forsta
bedomning av var Europavalrorelse. Partiets eftervalsdiskussioner och analyser av vad som
fungerat bra och mindre bra i valarbetet kommer att fortsitta. Vi rekommenderar
partistyrelsen att fordjupa analysen pé ett antal punkter.

Valanalysgruppen har baserat sin analys pa statistik om valresultatet och SVT:s
Vallokalsundersokningen (Valu), som sker i samarbete med forskare vid Goteborgs
universitet. En annan viktig kélla har varit Infopags Politikerbarometer, som speglar
mediegenomslaget. Vi har ockséd anviant Synovates eftervalsmétning, Folkpartiets interna
valutvirderingsenkét samt egna personliga erfarenheter fran valrorelsen.

Vér sammantagna bild i denna f6rsta analys av Europavalet dr att Folkpartiet drev en
framgéngsrik valrorelse, dir vara starka kandidater och vart tydliga budskap harmonierade vil
med varandra. Var toppkandidat Marit Paulsen personifierar vart europapositiva budskap.
Marit Paulsen, Olle Schmidt, Cecilia Wikstrom och alla vara andra kandidater i valet har med
sitt engagemang visat att det spelar roll vem som foretrdder svenska folket i
Europaparlamentet. Alla de aktiviteter som vara kandidater, lansférbund och
kommunforeningar gjort runt om i landet har bidragit till vart goda valresultat.

Tobias Krantz
Ordforande 1 Folkpartiets valanalysgrupp



2. Rekommendationer

I september 2010 &r det val till riksdag, kommuner och landsting. Vi ser var rapport som ett
forsta steg 1 eftervalsanalysen och rekommenderar partistyrelsen att fordjupa analysen av vart
valarbete ytterligare pa ett antal punkter for att dra viktiga lardomar infor valet nédsta host.
Folkpartiets eftervalsanalys bor fortsétta.

Efter den forsta bedomning av valet som vi nu gjort anser vi att det finns ett antal viktiga
lardomar och erfarenheter att ta med sig fran Europavalet 2009. Valanalysgruppen vill ge
partistyrelsen foljande rekommendationer:

1.

Folkpartiet ska fortsatta vara ett parti med tydliga budskap

Folkpartiets valanalysgrupp frdn 2006 ars val satte upp just tydlighet som ett av fyra
overgripande mal for partiets fortsatta arbete. De skrev att om vi inte vagar ha négra
fiender kommer vi snart inte heller att ha nigra vénner ldngre. "Folkpartiet maste vaga
ifragasitta, utmana och ta risker. En tydlig och varderingsbunden politik dr en
forutséttning for att vi ska kunna forvalta véljarnas fortroende.”

I Europavalet profilerade sig Folkpartiet som det mest europavinliga partiet 1 svensk
politik. Det var ur strategisk synpunkt sjilvklart ett risktagande, men det belonades av
véljarna. Vara stéllningstaganden i tre av vara profilfragor, euron, klimat-, miljo- och
energipolitiken och ett europeiskt FBI, sirskiljde oss tydligt fran andra partier. Saker
mat och djurskydd ar starkt forknippade med Marit Paulsen, efter hennes mangariga
engagemang i dessa fragor. I alla de fyra profilfragorna lyckades Folkpartiet sticka ut
hakan, utmana och vicka debatt. En annan viktig framgangsfaktor var att det
europapositiva budskapet var sé vil forankrat i vart parti. Det forde med sig att det var
latt att engagera vara medlemmar i valarbetet. De kinde sig trygga med budskapen
och tyckte att det var kul att prata om vér europapolitik i valstugor, vid dérrknackning
och pé gator och torg.

Folkpartiet och liberalismen star for ménga unika vérden. Det lyckades vi visa 1
Europavalet. Det bor vi fortsétta att gora genom att vara lika tydliga. Vi bor fokusera
pa ett fatal frdgor som dr vélforankrade 1 partiet. Var politik pa dessa omraden ska vara
vil underbyggd och ha spetsiga forslag. Vi har visat att tydlighet och spetsiga forslag
inte handlar om att vara 6verdrivet problematiserande, utan om att ha
vilgenomarbetade och unika forslag, priglade av tydliga virderingar.

Vikten av starka kandidater pa valsedlarna

Marit Paulsen hade stor betydelse for Folkpartiets valresultat. Det stora fortroende
manga kadnner for henne som person och politiker bidrog till att de lade sin rost pa
Folkpartiet. Men vi ska inte heller underskatta de aktiva personvalskampanjer som
ménga av véra andra kandidater pa listan bedrev.

Utan tvekan fanns det en ”Marit”-effekt for Folkpartiet i det hér valet. Men det fanns
ocksa en stark ”"Metin”-effekt 1 Sodertélje, dir 35 procent av folkpartivéljarna
kryssade Metin Hawsos namn och partiet gick starkt framat. I Katrineholm fick vi en
”Stefan”-effekt, dir 400 viljare kryssade Stefan Kélls namn. Det motsvarar 29 procent
av alla folkpartiroster i kommunen. I Uppsala kryssade 24 procent av Folkpartiets
véljare for Cecilia Wikstrdoms namn och 14 procent av véra viljare i Malmo kryssade
Olle Schmidt. Andra exempel ar Koping, dir Ida Lindh fick 19 procent av
folkpartirsterna. Utover alla dem som gav sitt kryss till Marit Paulsen valde 6ver
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73 000 véljare att kryssa en av vara andra kandidater. Det skedde tack vare véra
kandidaters aktiva, profilerade personvalskampanjer. Det dr inte sjélvklart att dessa
roster skulle ha tillfallit Folkpartiet utan dessa lokalt kéinda och aktiva kandidater pa
var valsedel.

Valresultatet visar hur viktigt det r vi har starka kandidater som &r trovérdiga
budbirare pa vara listor. Det racker inte att ha ett starkt budskap — vi méste ocksa ha
starka budbérare. Infér den nomineringsprocess som nu péborjas runt om i
folkpartilandet ar det viktigt att noga tdnka igenom sammanséttningen av Folkpartiets
lista. Véra kandidater méste ha forméga att vinna ménniskors fortroende. De som
kandiderar bor vara beredda att driva aktiva och profilerade kampanjer, med gott stod
frén partiet. Det dr ocksé viktigt att listan har en bra balans nér det géller kvinnor och
mén, olika aldrar, etnisk bakgrund och att var lista har manniskor med lite olika
profiler och nétverk kring sig.

Behall var starka europaprofil infor valet 2010

Folkpartiet lyckades i det hér valet bli Europapartiet med stort E. Véart tydliga
europapositiva budskap attraherade viljare som tror pa det europeiska samarbetet. Vi
bor fortsétta att driva Europafrdgorna infor valet 2010 och tydligt knyta ihop dem med
inrikespolitiken.

Fragan om Sverige ska gd med i euron avgors inte 1 Europaparlamentet. Europavalet
var dock ett bra tillfdlle att starta en rejil diskussion i Sverige om detta. Vi bor
fortsdtta att driva ett aktivt politiskt arbete for att Sverige sa snart som mdjligt ska ga
med 1 euron.

Ytterligare en dimension i en fortsatt stark europaprofil handlar om att vidareutveckla
samarbetet mellan vara Europaparlamentariker, riksdagsledamoter och liberala
statsrad 1 regeringen. De bor verka tillsammans 1 strategiskt viktiga frdgor, men ocksa
1 partiets utatriktade kommunikation.

De unga valjarna — en viktig malgrupp

Framgéngarna i valet far inte skymma det faktum att vi inte lyckades né de unga
viljarna. Folkpartiet har inte lyckats vinna de unga viljarnas fortroende. Bara fyra
procent av forstagangsviljarna rostade pa Folkpartiet och endast sju procent av de
unga vuxna upp till 30 ar. Det ar ett resultat som vi absolut inte kan sla oss till ro med.

Vi utesluter inte att det kan finnas saval politiska som kommunikativa orsaker till att
de unga viljarna inte i hogre utstrackning ser Folkpartiet som ett alternativ. Det kan
handla om politiska stidllningstaganden som yngre véljare stor sig pa, eller att de inte
kénner sig hemma med var politiska kommunikation. Det kan ocksa handla om att
Folkpartiet inte har varit tillrdckligt duktiga pa att anvidnda de interaktiva sociala
medier som i dag dr unga minniskors vardag.

Av vallokalsundersokningen framgar att inte bara Folkpartiet, utan ocksé véra
kamrater i de andra Allianspartierna har forhallandevis lagt fortroende bland de unga
véljarna. De har framfor allt valt att rosta pa Miljopartiet och Piratpartiet. Vi vet sedan
tidigare att manga véljare dr benédgna att rosta lite ”vildare” 1 Europaval. Men
tendensen &r dnd4 tydlig, framfor allt i storstdderna.

Var snabba analys dr att vi inte formétt mota ungas engagemang i t ex miljé och
integritetsfragor och att manga unga inte kénner sig hemma med véra budskap. Vi



maéste ocksé bli béttre pa att lyssna och bjuda in till dialog i frdgor som ménga
ménniskor upplever som viktiga.

Vi har inte svaret pd dessa frdgor, men de dr inte desto mindre viktiga att stélla.
Partistyrelsen bor gora en fordjupad analys av varfor Folkpartiets misslyckades att na
de unga véljarna och ta fram en strategi for hur vi ska vinna de ungas fortroende
tillbaka.

Fortsatt utveckla var narvaro pa Internet och i sociala medier

Folkpartiet har i Europavalrorelsen gjort en medveten satsning pd en kampanjsite med
en, bland vara valarbetare, mycket uppskattad kampanjblogg, webbreklam, en
Facebooksida och en egen Youtubekanal med egna filmer. Det dr angeléget att denna
satsning fortsétter och utvecklas vidare.

Internet &r en allt viktigare informationskélla for stora och vixande grupper av
ménniskor. De traditionella medierna i form av dagstidningar, men dven
nyhetsprogram i radio och TV, har allt mindre genomslag som informationskallor. Det
géller 1 synnerhet bland unga och ménniskor i yngre medeléldern. Tvirtemot vad man
kanske kan tro dr det de vélutbildade som leder denna fordandring. Tillspetsat skulle
man kunna séga att det dr de unga till medelélders storstadsakademikerna som slutat
lyssna, ldsa och titta pd "gammalmedia”. Detta dr en viktig malgrupp for Folkpartiet.

En annan viktig beteendefordandring kopplad till den tekniska utvecklingen &r att de
som dr aktiva pa Internet forvéntar sig mojligheter att vara delaktiga — att kunna
kommunicera med Folkpartiet och véra fortroendevalda snarare én att bara snéllt bli
matade med envidgskommunikation.

Folkpartiet méste utveckla sétt att 6ka interaktiviteten med ménniskor via nétet. Vi
végar std for vara idéer. Vi maste lata méinniskor kritisera dem — och nér de gor det
maste vi Oppna en dialog. Vi bor 1 hogre utstrackning uppmuntra till dialog, bade pa
vara egna webbsidor, men ocksa genom att ta debatten pd andra bloggar.

Analysera var satsning pa tv-reklam

Politisk tv-reklam &r ndgot alldeles nytt i Sverige och det var forsta gingen som
Folkpartiet provade att kommunicera pé det séttet med viljarna. Vi har fatt manga
spontana, positiva reaktioner fran enskilde i och utanfor partiet pa reklamfilmerna med
Marit Paulsen. De upplevdes som genuina och 100 procent Marit”.

Det ar viktigt att Folkpartiet gor en ordentlig analys av var tv-reklamsatsning, sa att vi
fér storsta tankbara effekt av vara kommunikationsresurser infor valet 2010.



3. Sammanfattning av valresultatet

13,6 procent av viljarna rostade pa Folkpartiet, vilket motsvarar 430 385 personer. Jaimfort
med senaste Europavalet 2004 fick Folkpartiet 182 635 fler roster, vilket motsvarar en
uppgéng med 3,7 procentenheter.

Folkpartiet 6kade i hela landet

Folkpartiets valresultat 6kade 1 hela landet jamfort med 2004. De tre 14n dér det gick allra bast
for Folkpartiet dr Stockholms 1an med 18,1 procent av rosterna, foljt av Uppsala med 16
procent och Skéne med 14,6 procent av rosterna.

Valresultat Okning

% jamfort med
Europavalet

2004
Stockholms lan 18,1 + 4.6
Uppsala lan 16,0 +4,7
Skane 14,6 +3,9
Vastmanland 14,3 +5.,8
Halland 14,0 + 3,6
Vastra Gotaland 13,2 +0,9
Sédermanland 12,9 +4.8
Varmland 11,8 +4.4
Dalarna 11,8 +6,2
Blekinge 11,0 +3,0
Orebro lan 11,0 +4,0
Gavleborg 10,5 +4.3
Kronoberg 10,6 +4,0
Jonkopings lan 10,5 +4,0
Ostergotland 10,5 +3,1
Gotland 10,2 +4.8
Kalmar 9,6 +3,9
Vasternorrland 9,0 +3,1
Vasterbotten 8,7 +2,1
Norrbotten 6,6 +3,2
Jamtland 6,6 +2,7

Kalla: Valmyndigheten

Allra storst ar 6kningen 1 Marit Paulsens hemlén Dalarna med 6,2 procentenheter, {oljt av
Vistmanland med 5,8 procentenheter.

Europavalets mest kryssade - Marit Paulsen

Folkpartiets toppkandidat Marit Paulsen &r Europavalets i sérklass mest kryssade politiker.
221 489 personer personrdstade pa Marit Paulsen genom att kryssa hennes namn pa valsedeln.
Det dr langt mer dn ndgon annan politiker.



5 i topp: personroster i Europavalet

Antal personrgster

Marit Paulsen (fp) 221 489
Marita Ulvskog (S) 173 894
Gunnar Hokmark (m) 90 505
Carl Schlyter (mp) 89 347
Anna Maria Corazza Bildt (m) 85 405

Kalla: Valmyndigheten

Mer én hélften av dem som lade sin rdst pa Folkpartiet personrdstade pa Marit Paulsen. Det ér
ett fantastiskt resultat som speglar det fortroende och den respekt som véldigt ménga svenskar
kénner for Marit Paulsen som politiker. Att Marit Paulsen ater kandiderade till
Europaparlamentet har haft stor betydelse for Folkpartiets valresultat.

Aktiva, drivande och engagerade kandidater har gjort skillnad

Manga av kandidaterna pa Folkpartiets valsedel har drivit framgangsrika
personvalskampanjer, som har resulterat i ménga personroster. Utdver alla de personrdster
som Marit Paulsen fick, har 6ver 73 000 véljare valt att kryssa ndgon av Folkpartiets
kandidater pa Folkpartiets valsedel. I bilaga 1 redovisas antalet personroster for alla
Folkpartiets kandidater pé valsedeln.

De véljare som kryssat for en kandidat har gjort det dérfor de ként fortroende for just honom
eller henne. Det innebér att det inte ar sjdlvklart att dessa viljares roster skulle ha tillfallit
Folkpartiet om inte vara kandidater varit aktiva i sina ndtverk och bedrivit
personvalskampanjer gentemot véljare pd hemmaplan. Alla kandidaters personrdster har
bidragit till att Folkpartiet fick ett tredje mandat i Europaparlamentet. Det finns all anledning
for Folkpartiet att visa alla kandidaterna pa listan sin uppskattning for det engagemang de har
visat i valrorelsen!

Utover Marit Paulsens personkryss har vara andra toppkandidater Olle Schmidt, Cecilia
Wikstrom, Fredrik Malm och Barbro Westerholm tillsammans med sina personvalskampanjer
bidragit med dver 46 000 personroster till Folkpartiet. Tolv av vara kandidater fick éver 1 000

kryss.

Antal

personroster

Marit Paulsen 221 489
Cecilia Wikstrém 17 746
Olle Schmidt 11708
Barbro Westerholm 10 386
Fredrik Malm 6 248
Roland Utbult 5455
Metin Hawsho 4752
Annika Beijbom 2138
Anders Ekberg 1717
Mae Liz Orrego Rodriguez 1438
Stefan Kall 1 009
Ida Lindh 1 006




Vi vill lyfta fram vilken betydelse en enskild kandidats engagemang har for Folkpartiets
valresultat. Ett exempel dr Metin Hawsho, som stod nist sist pa Folkpartiets valsedel. Han
lyckades 1 sin personvalskampanj samla 6ver 4 700 personroster fran véljare 1 en rad olika
kommuner. Allra flest personkryss fick Metin Hawsho i sin hemkommun Sodertélje, dir 35
procent av Folkpartiets viljare kryssade for hans namn! Sodertélje dr ocksa en av de tio
kommuner i Sverige dér Folkpartiet har gétt starkast framat i detta val. Folkpartiets rostandel
okade 1 Sodertdlje med Over atta procentenheter jamfort med forra Europavalet.
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4. Slutsatser av SVT:s vallokalundersokning

Folkpartiets valresultat dr det som avviker mest frén prognosen i SVT:s
vallokalsundersokning ValU. Vart valresultat blev 2,2 procentenheter hogre dn
valundersokningens prognos. Undersdkningen fdngade ddrmed inte upp hela Folkpartiets
Okning. Trots det dr det intressant att analysera undersokningens resultat for att bedoma
véljarstrommar och fa fordjupad information om faktorer som paverkar viljarnas
rostbeteende.

Manga bestammer sig sent

Manga viljare bestimde sig sent under valrdrelsen. 43 procent bestimde sig sista veckan,
eller pa valdagen. Andelen véljare som bestdmde sig sent har i alla Europaval varit hogre 4n 1
riksdagsvalen, s& ockséd denna gang. I riksdagsvalet 2006 bestdmde sig 34 procent av véljarna
under sista veckan, eller pa valdagen.

Tidpunkten for nér folkpartiviljarna bestdmde sig for vilket parti de skulle rosta pa framgar av
nedanstaende tabell.

Nar bestdmde sig folkpartivaljarna?

%

Pa valdagen 20

Under den sista veckan 34

Tidigare under valrérelsen 26

Visste sedan lange hur de skulle rosta 20
Kélla: vValu

Atta av tio folkpartiviljare bestimde sig alltsd under sjilva valrorelsen for att rosta pa vart
parti. Ménga av dem bestdmde sig sent - mer dn hélften under den sista veckan. S manga
som en femtedel bestimde sig for Folkpartiet pa valdagen.

Av riksdagspartierna dr Folkpartiet det parti som hade l4gst andel viljare som hade beslutat
sig sedan ldnge. En femtedel av folkpartivdljarna var sékra sedan lédnge att de skulle rosta pa
oss, jamfort med drygt femtio procent av socialdemokraternas och moderaternas viljare.

Vi vet sedan tidigare att Folkpartiets véljare ar lattrorliga. Saval SVT:s vallokalsundersoning
fran 2006 och Temos analyser frdn samma val visade att omkring hélften av dem som
slutligen rostade pa Folkpartiet bestimde sig under sista veckan. I riksdagsvalet 2006 var det
en hogre andel (37 procent) som hade bestdmt sig sedan ldnge for att rosta pa Folkpartiet dn i
Europavalet.

Folkpartiets valjarfloden

I ValU stilldes ocksé fragan om vilket parti véljaren skulle rosta pad om det var riksdagsval i
dag. Det kan ségas spegla viljarens allminna partipreferens i relation till det partival véljaren
gjorde i Europavalet. 31 procent av viljarna foljde inte sin allménna viljarpreferens nér de
rostade 1 Europavalet.
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Statistiken visar hur véljarflodet till Folkpartiet i Europavalet ser ut. Storst floden av véljare
har vi fatt frin moderaterna. 17 procent av de moderaterna sympatisorer har i stéllet rostat pa
Folkpartiet. Storsta tappet bland de moderata sympatisorerna till Folkpartiet sker bland de
véljare som é&r positiva till EU. Néstan var femte av moderaternas EU-positiva sympatisorer
rostar istillet pd Folkpartiet.

Virt parti har ockséd vunnit fortroende hos viljare som annars rostar pa véra allianskollegor
centerpartiet och kristdemokraterna. Nio procent av dem som skulle ha rdstat pa centerpartiet
och kristdemokraterna om det hade varit riksdagsval valde Folkpartiets valsedel istéllet. Tva
procent av de socialdemokratiska sympatisorerna valde att résta pa Folkpartiet i Europavalet.

Statsvetaren Henrik Oscarsson, som ir en av forskarna bakom vallokalsundersdkningarna, har
ocksé gjort ”bytarmatriser” som visar avvikelserna mellan vilket parti véljaren rostat pé 1
Europavalet och hans eller hennes allménna partipreferens (matt som vilket parti han eller hon
skulle ha rostat pé 1 ett tdnkt riksdagsval). For Folkpartiets del visar hans analys foljande
resultat.

Vilka allmanna partipreferenser har de som réstat pa
Folkpartiet i Europavalet?

Om riksdagsval i dag Andel valjare Antal valjare
%
Moderaterna 36 140 000
Centerpartiet 4 13 000
Folkpartiet 48 189 000
Kristdemokraterna 3 11 000
Socialdemokraterna 5 18 000
Véansterpartiet 1 2 000
Miljopartiet 2 9000
Junilistan 0 0
Feministiskt initiativ 0 0
Piratpartiet 0 0
Sverigedemokraterna 1 2 000
Ovriga 1 2 000

Kalla: www.henrikoscarsson.com

Tabellen visar att ungefér hilften av dem som rdstade pa Folkpartiet i Europavalet uppger att
de skulle ha rostat pa oss i ett tinkt riksdagsval. Var tredje av Folkpartiets véljare har bytt
parti frdn moderaterna. Det motsvarar 140 000 viljare. Statistiken ovan visar ocksa att vi har
haft floden 6ver blockgransen. 18 000 av dem som rostade pa oss uppger att de skulle ha valt
Socialdemokraterna om det var riksdagsval och 9 000 skulle ha valt Miljopartiet.

En slutsats &r att ett stort antal véljare som har sina allménna partipreferenser hos andra partier
attraherades av vart EU-positiva budskap och av vara profilerade kandidater. En del av
valstrategin infor valet 2010 bor darfor handla om att bidra till att bekrifta det beslutet, sa att
dessa viljare kinner att det var rétt att byta parti. Genom att fortsitta forstarka deras positiva
bild av Folkpartiet 6kar vi mojligheterna att de véljer att lagga sin rost pa oss ocksd i valet
2010.
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Trots att Folkpartiet gick starkt fram i Europavalet sé visar statistiken ocksa pa visst flode
fran Folkpartiet. Tre fjirdedelar av dem som skulle ha réstat pa Folkpartiet i ett riksdagsval
valde var valsedel i Europavalet. Fem procent av folkpartisympatisorerna valde istéllet att
rosta pad moderaterna och lika stor andel valde miljopartiet. Tre procent av vara sympatisorer
rostade 1 stéllet pa Piratpartiet i Europavalet. Det &r sjdlvklart angeldget att vinna tillbaka
dessa viéljares fortroende.

EU-positiv attityd hos vadljarna

Redan i vintras kunde vi konstatera att europasamarbetet aldrig har haft sé starkt stod hos
svenska folket som nu. Sju av tio svenskar ser vart EU-medlemskap som nédgot sjédlvklart. Nio
av tio vill att Sverige arbetar aktivt for att utveckla den Europeiska Unionen.

Denna allt mer positiva instéllning till europasamarbetet dterspeglas ocksa 1
vallokalsundersokningen. 70 procent av véljarna vill att Sverige ska forbli medlem i EU. I det
forsta EU-valet 1995 ansag bara drygt hélften av viljarna att Sverige skulle forbli medlem.
Andelen okade i de foljande valen. Glddjande nog &r 6kningen hela tio procentenheter sedan
forra valet till Europaparlamentet 2004. Allt farre vidljare ser det som ett alternativ for Sverige
att lamna EU. Nu dr det endast 18 procent av véljarna som onskar det. Det 4r en minskning
med 20 procentenheter sedan valet 1995.

Folkpartiet och Moderaterna &r de tva partier som har storst andel viljare som anser att
Sverige ska fortsdtta vara medlem i EU. Nio av tio av véra viljare anser det.
Socialdemokraternas viljare ger mer splittrade svar. Sju av tio av deras véljare vill att Sverige
ska fortsitta vara medlemmar i EU. Av de resterande vill drygt hilften gi ur och den andra
hilften har ingen uppfattning.

I vallokalsundersokningen sdger drygt hilften av véljarna att de dr positiva till EU. Tolv
procent av viljarna dr mycket positiva till EU. En knapp fjdrdedel sdger att de varken &r
sarskilt positiva eller negativa till EU och en lika stor andel séger att de &r negativa.

Vallokalsunders6kningen visar vidare att de véljare som dr mycket positiva till EU i forsta
hand har valt att résta pa Folkpartiet eller moderaterna. Sett till hela gruppen EU-positiva
(mycket positiva eller ganska positiva) viljare fick moderaterna en fjédrdedel av dessa roster,
medan Folkpartiet och socialdemokraterna vann fortroende hos 19 procent vardera. Virt att
notera dr att miljopartiet ocksa har ménga EU-positiva véljare. De ar fjarde storsta parti med
16 procent bland de véljare som é&r positiva till EU.

77 procent av folkpartivaljarna ar EU-positiva

En fordjupad analys av attityderna hos dem som rostade pa Folkpartiet visar att vi vann stort
fortroende hos dem som &r positiva till europasamarbetet. I tabellen nedan framgar att den
stora majoriteten av véra véljare - 77 procent — &r positiva till EU. En fjirdedel av
folkpartvéljarna dar mycket positiva till EU.
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Folkpartivaljarnas attityder till EU

(fp)

%
Mycket positiv 25
Ganska positiv 52
Varken positiv eller negativ 16
Ganska negativ 5
Mycket negativ 1
Ingen uppfattning 1

Kélla: egen bearbetning av ValU

Tabellen pekar pé en stark samsyn bland folkpartivéljarna i synen pad EU och
Europasamarbetet. Endast en liten minoritet om sex procent av folkpartiviljarna ar negativt
instéllda. Det dr 1 och for sig intressant i sig att Folkpartiet, vart EU-positiva budskap till trots,
har attraherat roster fran védljare som dr negativa till europasamarbetet. En mojlig forklaring
kan vara personrdstning — att véljaren har starkt fortroende for Marit Paulsen eller nagon av
vara andra kandidater och att det vdgt tyngre &n andra faktorer i valet av parti.

Skal for val av parti

I vallokalsundersokningen framgér vilka skél som varit av mycket stor betydelse for vilket
parti vdljarna valde att rosta pa. For véljarna i stort var partiernas EU-politik allra viktigast for
valet av parti. Ddrnést kom partiernas insatser i svensk inrikespolitik, foljt av vilka kandidater
partiet hade pa sin valsedel.

Fyra av tio folkpartivéljare anger att var EU-politik har haft mycket stor betydelse for deras
beslut att vdlja var valsedel. En ungefar lika stor andel véljare, 41 procent, anser att vira
kandidater var ett mycket tungt vigande skal att rosta pa Folkpartiet. Som framgér av tabellen
nedan anser en fjirdedel av Folkpartiets véljare i Europavalet att vara insatser i
inrikespolitiken har mycket stor betydelse. Sju procent anger att de rostar pa oss darfor att de
brukar gora det.

Folkpartiets valjare Samtliga valjare
% %
Partiernas politik i EU-fragor 40 39
Partiernas insatser i svensk politik 24 35
Gammal vana/lojalitet med mitt parti 7 11
Kandidaterna pa valsedeln 41 24
Kélla: valu

Ibland gors det géllande i debatten att svenska viljare rostar utifran partifarg och att det inte
spelar sa stor roll vilka enskilda politiker som star pa valsedeln. Vallokalsundersokningen
visar att det visst spelar roll. Folkpartiets lista till Europaparlamentet toppades som bekant av
Marit Paulsen, som dr en mycket vélkénd och respekterad politiker. En storre andel av dem
som rostade pd Folkpartiet ansag att vara kandidater var ett mycket viktigt skél for att rosta pa
oss dn bland véljarna generellt. Bland Feministiskt initiativs véljare var det en dnnu storre
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andel som rostade pé partiet pa grund av att listan toppades Gudrun Schyman, som ju ocksa ar
en vilkénd och fargstark politiker.

Det finns intressanta skillnader mellan partierna nér det giller deras véljares beddmning av
hur viktiga sjdlva EU-politiken ar for valet av parti. For Folkpartiets véljare tycks var
Europapolitik vara betydligt viktigare &n vad vi gor i inrikespolitiken. For de moderata och
socialdemokratiska véljarna hade inrikespolitiken stdrre betydelse 4n EU-fragorna.

En annan skillnad mellan partierna ar att de socialdemokratiska viljarna i hdgre utstrackning
an andra rdstar pé sitt parti av gammal vana eller av partilojalitet. Var femte
socialdemokratiska viljare som gick till valurnorna rostade pa partiet av lojalitetsskal.

Vilka var de viktigaste politiska fragorna for valjarna?

I vallokalsundersokningen har véljarna fatt ranka hur stor betydelse olika, pa férhand
faststéllda, fragor haft for deras val av parti. Nedanstdende tabell visar vilka fragor som
viljarna tillmitt mycket stor betydelse for deras val av parti.

Andel Jamfort

med 2004
1 Fredeni Europa 55 !
2 Miljon 53 1
3 Demokratin i EU 50 !
4  Sysselsattningen 47 —
5 Ekonomin 47 —
6  Sociala valfarden 44 !
7 Jamstalldhet 42 —
8  Brottsbekdmpning 42 -
9  Energi och karnkraft 38 -
10  Nationell sjalvstandighet 32 !
12 Euroni Sverige 32 !
18 Fackforeningarnas stallning 22 -
19  Fildelning 19 -

Kalla:Valu

Vi kan notera att flera av de fridgor som Folkpartiet har prioriterat i valrorelsen har varit
viktiga for vdljarna:

e Klimat- och energipolitiken har varit en av Folkpartiets fyra huvudfragor infor
Europavalet. Att dessa fragor dr centrala ocksa for viljarna aterspeglas i att
miljofragan dr den nist viktigaste fragan for véljarna. Energipolitiken aterfinns ocksa
bland de tio viktigaste fragorna.

e Brottsbekdmpning var en frdga av mycket stor betydelse for 42 procent av véljarna. En
av Folkpartiets prioriterade fragor infor valet var ett europeiskt FBI for att bekdmpa
den organiserade brottsligheten.
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e Folkpartiet har i valet pekat pa att den finansiella oron och ekonomiska krisen har
visat pa svagheterna med att inte vara med i eurosamarbetet och hur sérbar en liten
valuta som den svenska kronan dr. Vi har tydligast av alla drivit frdgan om att Sverige
snarast mojligt bor ansluta oss till euron. Ekonomin dr en av de fem viktigaste
frdgorna for de svenska viljarna och néstan en tredjedel av alla véljare anser att
eurofragan har mycket stor betydelse. Opinionsméitningar tyder ocksa pé att allt fler
svenskar &r positiva till Sverige gér dver till euron.

Den fjérde fragan som Folkpartiet och framfor allt véar toppkandidat Marit Paulsen driver,
matsikerhet och djurskydd, finns inte i Vallokalundersokningens enkét. Fragan fick dock stort
utrymme 1 media under valrorelsen.

Framfor allt Socialdemokraterna, men ocksd Vinsterpartiet, drev arbetsrattsfraigorna mycket
hart under valrdrelsen. Vallokalundersokningens resultat visar att deras skramselpropaganda
inte fick nagot fiste i den allménna opinionen och hos viljarna. Bara en dryg femtedel av
viljarna uppfattade detta som en fraga av stor betydelse i Europavalet.

Fragan om fildelning, som var Piratpartiets huvudfrdga i valet, aterfinns pa 19:e plats i
rankningslistan 6ver viktiga frigor. Ndstan var femte viljare ansdg att detta var en friga av
stor betydelse i valet till Europaparlamentet.

Vilka @r vara valjare?

Stort fortroende bland vdljare éver 30 ar, men fa unga valjare

Folkpartiet har vunnit stort fortroende bland véljare 6ver 30 ar. I aldersgrupperna mellan 30
och 65 ar rostade 13-14 procent av viljarna pd Folkpartiet, enligt ValU. Vara hogsta rostetal
fick vi bland viljare som &r over 65 ar, ddr 17 procent rostade pa oss. Se tabellen nedan, som
ocksa visar hur stor andel av Folkpartiets véljare som tillhor respektive éldersgrupp. Den visar
att aldersstrukturen pa Folkpartiets véiljare har sin tyngdpunkt ganska hogt upp 1 aldrarna. Mer
an hélften av Folkpartiets roster kom fran véljare som har fyllt 50 &r.

Folkpartiet har diremot inte lyckats vinna ungdomarnas fortroende. De unga rostade i liten
utstrackning pa Folkpartiet. Bara fyra procent av forstagangsvéljarna rostade pa Folkpartiet
och endast sju procent av de unga vuxna upp till 30 ar. Detta tycker vi &r allvarligt och vi
aterkommer till det i véra rekommendationer till partistyrelsen’.

Folkpartivaljarnas alder

Alder Andel som rostade  Andel av (fp):s

pé (fp) samtliga véljare
% %
18-21 4 5
22-30 7 9
31-50 14 35
51-64 13 26

Kalla: ValU, samt egen bearbetning

! Se vidare i avsnitt 6

16



Piratpartiet vann ménga roster bland de unga. Néstan en fjardedel av forstagdngsvéljarna
rostade pa Piratpartiet och 17 procent av véljarna upp till 30 ar. Miljopartiet har ocksa vunnit
stort fortroende bland de unga viljarna. Bland forstagangsviljarna och véljarna upp till 30 ar
fick Miljopartiet 21-22 procent av rosterna.

Aven Socialdemokraterna och Moderaterna har en relativt sett mindre andel ungdomsviljare
bland sina viljare, &ven om skillnaderna inte &r s markant hos dessa partier som bland
Folkpartiets véljare.

Bade kvinnor och man valde Folkpartiet

Enligt vallokalsundersdkningen (som ju dock visade ett lagre valresultat i sin prognos dn vad
vi verkligen fick) rostade 13 procent av kvinnorna pa Folkpartiet och 12 procent av ménnen.
Det innebir en ganska jamn fordelning av partiets roster mellan kvinnor och mén - 53 procent
av Folkpartiets viljare dr kvinnor och 47 procent mén.

Partipreferenserna mellan kvinnor och min skiljer sig 4t i Europavalet. Kvinnor har i hogre
utstrackning dn mén rostat pa Miljopartiet, medan en stdrre andel mén dn kvinnor har rostat
pa Moderaterna. Vidare har Feministiskt initiativ vunnit fem procent av kvinnornas rdster och
en procent av médnnens. Piratpartiet har framf6r allt attraherat unga mén.

Mittenvaljare eller med hjartat ”nagot till hoger”

P& en vinster-hoger skala anser drygt hilften av folkpartiviljarna att de star nagot till hoger”.
Andelen folkpartivéljare som gor det dr dubbelt sa stor som bland véljarna i allmadnhet. En
knapp femtedel av folkpartivéljarna anser sig “varken sta till hoger eller till vanster”.

Ungefdr lika manga séger att de star “klart till hoger”. Med tanke pé att Folkpartiet i valet
lyckades vinna fortroende hos manga som ser sig som moderata sympatisorer ar det kanske
inte sa konstigt.

I vdljarkéren i stort har det inte skett nagra stora skiften fran vénster till hoger. Folkpartiets
viljarframgang kan alltsé inte ségas bero pa ndgra sadana faktorer.

Stort stod bland akademiker

Vi vet sedan tidigare att Folkpartiet har relativt sett starkt stod bland véljare med akademisk
utbildning. I Europavalet rostade 17 procent av véljarna med hogskole- eller
universitetsexamen pa Folkpartiet. Moderaterna och Miljopartiet fick en obetydligt storre
andel av akademikervéljarnas roster, medan bara 13 procent av dem rostade pa
socialdemokraterna.

Vart valresultat hos viljare med grundskole- eller gymnasieutbildning ligger mellan 8-10
procent, medan vi fick 12 procent av résterna hos véljare med eftergymnasial utbildning, som
inte dr hogskola.

Det starka stodet for Folkpartiet hos akademiker aterspeglas ocksé av att bland SACO:s
medlemmar blev Folkpartiet néist storsta parti (efter Miljopartiet) med 19 procent av dessa
véljares roster. 14 procent av TCO:s medlemmar rostade pd Folkpartiet och endast fem
procent av LO:s medlemmar.

Folkpartiets véljare tycks aterfinnas i ungefar lika stor utstrickning inom statlig, kommunal
och privat sektor. 13 till14 procent av vdljarna som arbetar inom de tre sektorerna sdger att de

rostat pa Folkpartiet.
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Alliansen storre an oppositionen

I Europavalet gick partierna i Alliansen till val pé respektive partis program, eftersom vi i
Europaparlamentet ingér i de europeiska partigrupperna. Det sammantagna resultatet i
Europavalet dr 4nda en viktig métare pa véljarnas fortroende for allianspartierna infor
riksdagsvalet 2010.

I manga europeiska linder passade véljarna pa att ge den sittande regeringen en knépp pa
nésan 1 Europavalet, men inte 1 Sverige. Alla allianspartierna antingen 6kade sin
representation i Europaparlamentet, eller beholl sina platser. Och i védljarkaren blev det
majoritet for allianspartierna. Nedanstdende diagram visar allianspartiernas storlek 1
forhéllande till den rodgrona oppositionen.
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5. Folkpartiets valkampanj

Valorganisationen

Hur Folkpartiets valorganisation och det interna arbetet fungerade infor och under valrorelsen
kommer att analyseras i sarskild ordning. Vér 6vergripande bild ar att folkpartilandet i stort ar
ndjda med valarbetet. Var partisekreterare Erik Ullenhag har varit man om dialog och
forankring med lédnsledningar och ombudsmén runt om i landet. Det har ront stor
uppskattning.

Veckan efter Europavalet sinde Folkpartiets riksorganisation ut en digital enkaét till alla som
haft en ledande roll i Folkpartiets valrorelse runt om i landet. Den skickades till samtliga
kandidater, valledare i ldn och kommuner, linsforbundsordférande, AU-ordf6érande i ldnen,
riksdagsledamdter, ombudsméan samt personal i riksorganisationen och regeringskansliet.

113 personer har besvarat enkiten. Néstan 40 procent av de svarande ar valledare och 17

procent dr kandidater. Enkédtsvaren blir en viktig grund for analysen av det interna valarbetet.

Valkampanjen

Till vardags bildar Folkpartiet Allians for Sverige tillsammans med véra vianner i
Moderaterna, Centerpartiet och Kristdemokraterna. Nar vi gick till Europaval gjorde vi det
med Folkpartiets Europapositiva budskap. Det gav oss chansen att visa upp det liberala
alternativet — ett parti som séger ja till Europa.

Folkpartiets valkampanj bedrevs under fyra intensiva veckor - frdn Europadagen den 9 maj
till valdagen den 7 juni kl 21.00 da vallokalerna stangde. Var kampanjplan infér Europavalet
pekade pd vikten av att lyckas mobilisera vara véljare. Som framgér av valanalysen i nédsta
avsnitt sd bedomer vi att Folkpartiet var framgéngsrikt med det.

Folkpartiets kampanjarbete kan sdgas ha statt pa féljande ben:

1. Starka toppkandidater, med uppgift att foretrdda Folkpartiet, ta debatter och fora fram
vér politik 1 nationell media.

2. En aktiv lokal kampanjorganisation, till stod for savil toppkandidater som lokala eller
regionala kandidater pa var valsedel. Riksdagsledaméter och andra fortroendevalda

stottade kandidaterna pa gator och torg och i media.

3. Folkpartiets partiledare Jan Bjorklund och véra liberala statsrad deltog 1
kampanjaktiviteter.

4. Samma Europapositiva budskap i alla kanaler.

5. En aktiv ndrvaro pa Internet och i sociala medier.

19



Kampanjplanen pekar pé fyra tillfillen som sdrskilt viktiga under kampanjen:

e Valupptakten den 10 maj
Vid den vilbesokta valupptakten den 10 maj gick startskottet for det riktigt aktiva
kampanjarbetet. Partiledningen, toppkandidaterna och manga andra kandidater pa
listan, statsraden och ménga av vara valarbetare mottes pa Hasselbacken for att peppa
varandra 1 kampanjarbetet. Folkpartiets valmanifest Ja till Europa” presenterades och
fick stort medialt genomslag. Mer om detta under avsnittet om det mediala
genomslaget.

e Affischeringsstart och partiledardebatt i SVT den 17 maj
Den 17 maj borjade affischeringen runt om i landet. Media bjdds in att vara med nér
toppkandidaterna och andra satte upp affischer. P4 kvéllen medverkade Jan Bjorklund
1 en direktsénd partiledardebatt 1 SVT Agenda. Debatten kom att handla om sévél EU-
fragor som inrikespolitik, vilket var en mérklig prioritering frdn SVT mitt i
valrdrelsen.

e Start for fortidsrostningen den 20 maj
Toppkandidaterna, andra kandidater pa listan, riksdagsledamdter, kommunpolitiker
och andra folkpartister fortidsrostade. Media bjods in for att uppmirksamma viljare pa
att fortidsrostningen i Europavalet hade borjat.

e Slutspurt sista veckan
Under sista veckan kraftsamlade Folkpartiet pa gator och torg och spurtade med
kampanjaktiviteter infor valdagen. Ménga véljare bestimmer sig sent vilket parti de
ska rosta pd. Det dr darfor viktigt att kampanja dnda in i mal.

Folkpartiet gjorde tva nya satsningar i denna valrorelse, dels pa digitala/sociala medier, dels
pa tv-reklam. Vi vill darfor belysa dem sarskilt.

Satsning pa digitala och sociala medier

Kampanijsite/valwebb

Under Europavalrorelsen har Folkpartiet samarbetat med reklambyran Grey Stockholm, som
bland annat tog fram en kampanjsite for var webbplats. Den fokuserade pd vara valfrdgor och
vara fem toppkandidater. Primdr malgrupp var presumtiva véljare, med maélet att de skulle l4ra
sig mer om var politik och véra kandidater for att i slutindan Gvertygas att rosta pa
Folkpartiet. Siten publicerades 10 maj i samband med valupptakt och sldacktes ned 8 juni,
dagen efter valet.

Nya inslag p4 siten var
- fler och titare byten av filmer an tidigare
- interaktion med vér Facebooksida och Youtubekanal (presenteras under egen rubrik
nedan)
- en s k share-funktion som gor det mdjligt att sprida innehallet till andra webbplatser
- en kampanjblogg dir Folkpartiets val- och kampanjledare runtom i landet kunde géra
inldgg och alla besokare kunde kommentera

Besoksstatistiken dver siten visar att den haft ungefar samma antal besokare som vér ordinarie
hemsida. Sjdlva valdagen 7 juni hade siten en mycket stark besdkstopp, med cirka 25 000
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besokare. Populdrast var kandidaternas sidor, frimst Marit Paulsens. En snabb analys av detta
ar att vdljare som varit osdkra in i det sista gétt in pa webben for att orientera sig innan de gatt
till valurnan.

Den kvalitativa upplevelsen har vi inte hela bilden av dnnu. Vi har fatt mycket positiv respons
frén aktiva folkpartister pé alla nivaer, framfor allt pd kampanjbloggen med den forsta riktiga
mojligheten till dialog mellan avsidndare och besokare.

Webbannonser

Dagsaktuella nyhetsfilmer pa 30 sekunder med véxelvis Marit Paulsen och Jan Bjorklund
spelades in samma dag som de séndes, pa annonsutrymme pa di.se, dn.se, svd.se samt gp.se
under valrrelsens sista vecka. Amnena fokuserade pa véira huvudfragor i valet - euron,
europeiskt FBI och matsékerhet. Grundtonen i alla filmerna var positiv och innehdll alla en
uppmaning att ta stillning genom att rosta for mer Europasamarbete.

Ungefér 6 300 personer sdg filmerna fran borjan till slut. Det ger ett dubbelt sd hogt vérde 1
klickfrekvens &n en genomsnittlig webbannons, vilket 4r mycket bra. De flesta ndjde sig med
att se filmerna, vilket ocksd var malet. M§jligheten fanns att ocksa klicka sig vidare fran
filmen till kampanjsiten.

Filmerna lades ocksa ut pa Folkpartiets Youtubekanal, och dérifran till kampanjsitens
startsida folkpartiet.se.

Facebook

Folkpartiet skapade en Facebooksida i mars 2009. Sedan tidigare fanns en folkpartistisk
Facebookgrupp. Sidan marknadsfordes genom en inbjudan till alla medlemmar 1 gruppen att
ansluta sig till sidan, som ”fans”. Den har sedan synliggjorts under valrérelsen genom en
annons pa kampanjsitens startsida som lénkat direkt.

Sidan har 1 dagsldget drygt 700 fans, ndstan lika minga som gruppen och en bra siffra sett till
marknadsforingsinsatsen. Syftet med den under valrdrelsen har varit att bjuda in till
utatriktade kampanjaktiviteter, att sprida vara budskap och fa en dialog med sympatisorer och
potentiella véljare som inte soker sig till var webbplats. Vi tar oss i stdllet till de stillen pa
ndtet dir de naturligt finns.

Fansen har en egen flik under sidan dar de gor egna inligg om manga d@mnen. Cirka 80 av
fansen dr aktiva pa sidan. Aktiviteten 6kade kraftigt ju ndrmare valdagen vi kom. Detta 4r en
kanal som vi behover utveckla. Ett anviandarstyrt 6ppet, s.k. socialt, medium som Facebook
kan inte utnyttjas till envigskommunikation. Ju aktivare vi dr som avsédndare desto mer
respons far vi. Styrkan &r att fansens inldgg lever sitt eget liv parallellt. Utan dem ingen debatt
och dérmed blir sidan ointressant.

Youtube

Folkpartiet har en egen Youtubekanal (www.youtube.com/folkpartiet), dér vi ldgger upp alla
filmer vi sjilva producerar. Under valrdrelsen har vi ocksa lagt upp professionellt producerade
filmer, som TV4-reklamfilmerna och webbannonserna.

Véra videoklipp pa Youtube har under valrérelsen haft i genomsnitt 4 000 tittare med en
kraftig 6kning under valdagen till 18 000 tittare. Populéraste filmerna &r i fallande ordning
TV4-reklamfilmerna med Marit Paulsen, Fredrik Malms videoinldgg 1 SVT-Y outubes
valbevakning och Cecilia Wikstroms kandidatfilm.
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67 procent av dem som tittar pa vara filmer 4r man och storsta aldersgruppen ar 45-54-
aringarna.

Liksom med Facebook ser vi en stor potential i ndrvaron pa Youtube, som fortfarande ar ny
for oss och under utveckling.

Vara reklamsatsningar

Reklamkampanjen i kopt media omfattade utomhusreklam, Internetannonsering, tv-reklam
samt viss tidningsannonsering. Syftet med reklamkampanjen var att forstdrka bilden av
Folkpartiet som det mest europavinliga partiet och 6ka kinnedomen om vara toppkandidater.

I alla kanaler anvindes enkla, raka och positiva budskap pé vara politiska huvudteman.
?Ja till..” Ja till Europa. Ja till euron. Ja till europeiskt FBI. Avsdndare var i huvudsak Marit
Paulsen och Jan Bjorklund.

TV-reklam
Den 23 maj till 5 juni visades Folkpartiets reklamfilmer i TV4.

TV4 riktade samma kraftigt rabatterade erbjudande till samtliga partier. Folkpartiets
reklamkop innebar att 17 miljoner par 6gon i aldersgruppen 12 — 59 ar skulle komma att se
reklamen under perioden.

Tre filmer producerades (av) och med Marit Paulsen. Ambitionen var att f4 fram de politiska
huvudbudskapen, stirka Marits ”varumédrke” och samtidigt formedla en jordnéra och dkta
kénsla.

Partiernas reklamfilmer gav upphov till debatt och de flesta “expertpaneler” avfardade den
politiska reklamen som tontig och “amerikansk”. Har stack mojligen Folkpartiets filmer ut
som mer gedigna och 100 procent Marit.” Vi kan ocksa konstatera att presentationen av var
TV-reklam véckte stort medialt intresse.

En utvirdering av reklamfilmerna kommer att goras av TV 4, som ocksa miter
observationsgrad och tittarnas attityder till Folkpartiets film. Med den som bas kommer
Folkpartiet att analysera satsningen pa tv-reklam.

Nojda kandidater och valledare

Folkpartiets valrorelse far mycket hogt betyg av dem som svarat pa valutvarderingsenkéten.
Pé en sexgradig skala har 6ver 11 procent av de svarande ger hogsta betyg till kampanjen.
Som framgar av diagrammet nedan sétter 6ver 60 procent av de svarande en 5:a, d v s de ar
mycket ngjda med kampanjen. ”Den positiva stimningen mérktes ndr man traffade véljare 1
valstugan. Det framgick klart att vi 1ag rétt i var uppfattning om EU” kommenterar en av vara
ledande valarbetare kampanjen. En dryg fjdrdedel dr n6jda och sitter betyg 4, medan knappt
tva procent ger kampanjen ett lagre betyg.
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Vad anser du om Folkpartiets valkampanj?
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Kalla: Folkpartiets interna valenkat

Ett starkt engagemang i folkpartilandet

Det stora engagemanget bland folkpartister runt om i landet bidrog till valframgéngen.
Helhetsbilden é&r att de flesta av Folkpartiets foreningar drev aktiva kampanjer och
genomforde manga aktiviteter med engagemang och entusiasm. I ménga lén drevs regionala
valrorelser pa ett malmedvetet sétt.

Inséndarsidor och debattredaktioner i lokaltidningarna har fatt insdndare och debattartiklar i
vara prioriterade fragor. De rapporter Folkpartiet tagit fram har anvénts lokalt. Det har varit
flygbladsutdelningar och mingder av aktiviteter pa gator och torg runt om i Sverige. Det har
inte minst kampanjbloggen visat. Det utdelningsmaterial som ldnsforbunden bestillde verkar
ha gétt &t som smdr i solsken — mer &n hilften av ldnsforbunden har delat ut i stort sett allt
material de hade. Vi vill gérna ge nagra glimtar frén valrorelsen:

Manga av viara kommunforeningar, till exempel Lidingd, har for forsta gangen provat att
knacka dorr infor ett val. Resultatet och erfarenheterna fran dorrknackningen ska utvérderas,
men manga har upplevt metoden som positiv.

I Kungsbacka, dér Folkpartiet fick 18 procent av rdsterna, flaggade 40 folkpartister med EU -
flaggor i sina tradgardar under valrorelsen. EU-flaggorna fick stor uppmérksamhet och ledde
till manga samtal om betydelsen av Europavalet.

Manga kommunforeningar 1 Skéne tryckte upp “handskrivna” God Morgon-brev som delades
ut under valhelgen.

Valutvirderingsenkiten visar att 85 procent av dem som svarat anser att vi lyckats mobilisera
vara viljare 1 det har valet. Nar det géiller att mobilisera de egna valarbetarna i partiet dr
ungefir en tredjedel mycket ndjda, medan drygt 55 procent tycker att resultatet varit hyggligt.
Ungefir en fjardedel bedomer att vra kommun- och landstingspolitiker har varit mycket
aktiva i de lokala kampanjaktiviteterna. Drygt 60 procent tycker att vi har varit ganska bra pa
det.
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6. Varfor gick det sa bra for Folkpartiet i valet?

Marit gjorde det - igen

Marit Paulsens betydelse for Folkpartiets valresultat ska inte underskattas. Marit Paulsen dr en
stark opinionsbildare och en mycket respekterad politiker. Manga med oss uppskattar hennes
rattframhet, erfarenhet och integritet. Var kénsla ér att Marit Paulsen inte upplevs som en
politiker bland andra. "Marit dr unik”, skriver en av vara ledande valarbetare i sitt svar pa
valenkéten. Manga kinner stort fortroende for hennes starka engagemang for djur, natur och
en sdker mat. I en SIFO-undersokning i slutet av maj 1g Marit Paulsen och Marita Ulvskog i
topp nér det gillde vilken av toppkandidaterna som svenskarna kinde storst fortroende for”.

Nar Marit Paulsen kandiderade till Europaparlamentet 1999 gjorde Folkpartiet ett mycket bra
val. Under sin tid i parlamentet visade Marit prov pé sin stora forméga att nd politiska resultat,
bade nédr det giller djurskydd och matsdkerhet. Att Marit nu gjort politisk comeback och
toppat Folkpartiets lista till Europaparlamentet har spelat stor roll for Folkpartiets valresultat.
Valstatistiken visar att Marit &r valets i sdrklass mest kryssade politiker — hon fick mer dn

221 000 kryss. Det dr ett enastdende bra resultat. Mer dn hélften av folkpartiviljarna
personrdstade pa Marit Paulsen.

Folkpartiets kandidater och ledande valarbetare delar var uppfattning att vara kinda
kandidater, med Marit Paulsen som toppnamn, har bidragit starkt till valframgéngen. 94
procent av dem anser att det haft mycket stor betydelse (d v s de ger denna faktor siffran 5
eller 6 pé en sexgradig skala).

Vilken betydelse hade folkpartiets kdnda
kandidater for valframgangen?
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Kélla: Folkpartiets interna valenkat

? SIFO-undersokning 25-28 maj 2009 p4 uppdrag av PR-byran Westander
http://www.westander.se/pressmeddelanden.html?year=2009&nyhet=1022
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Men valframgangen har ocksa politiska orsaker

I det hir Europavalet fanns det gott om partier och kandidater som &r EU-kritiker och helst
skulle vilja férdndra det mesta 1 europasamarbetet. Vénsterpartiet, Junilistan, Miljépartiet,
Feministiskt Initiativ, Sverigedemokraterna och flera av de ledande socialdemokratiska
toppkandidaterna, med Marita Ulvskog 1 spetsen, ar alla mer eller mindre EU-kritiker. De
ville alla slass om den krympande skaran EU-kritiska véljare. Vi kan konstatera att det blev
ratt trangt 1 den EU-kritiska nischen.

Folkpartiet har under ménga ar varit varma europaanhiangare och pekat pa EU:s unika
mojligheter att hitta gemensamma l6sningar pd gemensamma problem. Vér partistyrelse valde
en helt annan strategi — att Folkpartiet 1 Europavalet skulle vara det mest europapositiva
partiet. Vart huvudbudskap kan kort och gott sammanfattas i ett ”Ja till Europa” och det
aterkom 1 all kommunikation med véljarna. Ett av budskapen pé vara valaffischer gav med
glimten 1 6gat en kinga till alla de kandidater som hade ambitionen att aka till
Europaparlamentet for att kritisera: Vi skickar inga gnéllspikar till Bryssel”.

Viéra kandidater, valledare, lansforbundsordfoérande och andra som svarat pa enkédten menar
samfillt att Folkpartiet lyckades na positionen som det mest europapositiva partiet. 97 procent
av vara ledande valarbetare och kandidater ger partiet betyg 5 eller 6 pa denna punkt.

Lyckades folkpartiet n& positionen att vara
det mest europapositiva partiet?
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Kalla: Folkpartiets interna valenkat

Vart EU-positiva budskap attraherade viljare

Vallokalsundersokningen visar att de véljare som gillar europasamarbetet attraherades av vart
Europapositiva budskap. De valde i hog grad att rosta pa Folkpartiet. I den mest EU-positiva
gruppen fick Folkpartiet 27 procent av rosterna. Néstan var femte av Moderaternas EU-
positiva sympatisorer valde att rosta pa Folkpartiet 1 stéllet. 77 procent av Folkpartiets véljare
ar EU-positiva.
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Fyra av tio folkpartivéljare anger att var EU-politik har haft mycket stor betydelse for deras
val av parti. Andelen viljare som valde var valsedel i forsta hand pd grund av vara kandidater
ar bara obetydligt storre.

Vi fragade dven vara kandidater och ledande valarbetare vilken betydelse de bedomer att var
position som det mest europapositiva partiet hade for valframgangen Néstan nio av tio av véra
kandidater och ledande valarbetare anser att vart europapositiva budskap hade mycket stor
betydelse for vér valframgang. P4 en sexgradig skala tillmétte de vart europapositiva budskap
betydelsen 5 och 6. Bara ndgon enstaka procent anser inte det hade betydelse, vilket framgér
av diagrammet nedan.

Vilken betydelse hade folkpartiets positionering som det mest
europapositiva partiet for valframgangen?
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Kalla: Folkpartiets interna valenkat

Bra mediegenomslag

En medieanalys gjord av medieanalysforetaget Infopaq under perioden 21 mars-10 juni av
toppnyheterna i de storsta svenska medierna visar pa en kraftig 6kning av medieintresset for
Europavalet jamfort med 2004°. 22 procent av de politikrelaterade artiklarna och
nyhetsinslagen handlar om Europavalet. Det dr en hog andel, sérskilt med tanke pa att AMF-
skandalen kring Wanja Lundby-Wedin briserade under métperioden. Det gav henne och
Socialdemokraterna en stor mangd negativ publicitet.

Marit Paulsen dr den kandidat i Europavalet som syntes mest i medias toppnyheter. Hon
hamnar pa sjitte plats i toppligan 6ver politiker med mest publicitet. Det dr endast
Folkpartiets, Socialdemokraternas och Centerpartiets toppkandidater i Europavalet som
hamnar bland de tio politiker som fatt mest publicitet.

3 Infopaq (2009) Politikerbarometern 21 mars-10 juni 2009
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10 i topp: Politiker i media

Placering Politiker Antal artiklar/inslag
1 Mona Sahlin 100
2 Fredrik Reinfeldt 89
3 Wanja Lundby-Wedin 86
4 Anders Borg 57
5 Maud Olofsson 38
6 Carl Bildt 27
6 Marit Paulsen 27
8 Marita Ulvskog 26
9 Thomas Ostros 25
10 Jan Bjorklund 24
10 Lena Ek 24

Kalla: Infopag

Mer én en tredjedel av all Folkpartiets publicitet under perioden handlar om Europafragorna.
Vi fick det tredje basta genomslaget i media av partierna infor Europavalet, efter
socialdemokraterna och moderaterna. Som framgar av diagrammet nedan fick Folkpartiet
nistan 11 procent av alla toppnyheter som rorde Europavalet. Miljopartiet och Piratpartiet,
som ju bada ocksd vann ménga nya rdster i valet, ligger tétt efter oss med omkring en tiondel
av publiciteten vardera.

Toppnyheter om Europavalet
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Kélla: Infopag

Medieanalysen visar vidare att vi kan vara forhallandevis ndjda med innehéllet i den
publicitet Folkpartiet har fatt. Atta av tio artiklar/nyhetsinslag har varit neutrala i sin
rapportering av nyheter om och med Folkpartiet. 13 procent var positiva, medan sju procent
var negativ publicitet. Av riksdagspartierna har Miljopartiet en hogre andel positiva artiklar
(22 procent) @n vi. Eftersom "Wanja Lundby-Wedin”-affdren i hog grad préiglat
socialdemokraternas publicitet under perioden var endast tva procent av deras
artiklar/nyhetsinslag positiva.
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Vi nadde ut med vara profilfragor

Med det EU-positiva budskapet som grund valde Folkpartiet att i EU-valrorelsen fokusera
framfor allt pa fyra prioriterade profilfragor:

- Jatill euron. Folkpartiet vill ha en ny folkomrostning om euron sa snart som mojligt.
Ju forr vi kan gd med i euron desto béttre. Vart huvudargument for euron &r det skulle
ge Sverige storre inflytande 6ver de viktiga ekonomiska beslut som paverkar hela
Europa, ocksa Sverige.

- Jatill hdga ambitioner fOr att virna klimat och milj6. Kédrnkraften méaste i utvecklas
pa samma sétt som andra klimatsmarta energialternativ i EU. Fordjupat samarbete for
att radda Ostersjon.

- Jatill ett europeiskt FBI for att bekdmpa narkotikasmuggling, mdnniskohandel och
barnpornografi.

- Jatill ett Europa som vérnar om séker mat och uppfyller 16ftena om djurskydd.

For att nd ut med véra fyra profilfrigor genomférde Folkpartiet en rad planerade
medieaktiviteter.

Euron

Vi fick bra mediegenomslag péd den opinionsundersékning som Novus Opinion genomforde
om instillningen till euron och till en ny folkomrostning. Undersdkningen presenterades i tva
delar, dels pa DN Debatt, dels pa nyhetsplats i DN. Att vi tog sd tydlig stéllning for en ny
folkomrostning s snart som mojligt och en snabb anslutning till euron gjorde att andra
partiers kandidater och foretrddare blev tvungna att forhélla sig till frdgan och vért
stillningstagande. Det bidrog till att sétta eurofrdgan i fokus.

Olle Schmidt och Carl B Hamilton var bada mycket aktiva nir det géller att fora ut
eurofrdgan. Artiklar har varit publicerade pd SvD Brannpunkt och i ett 10-tal olika regionala
tidningar runt om i landet.

Folkpartiet anordnade ett seminarium om euron i riksdagen den 25 maj, da vi ocksa
presenterade en rapport om de finska erfarenheterna av att vara med i euron. Seminariet blev
lyckat, men ledde i sig inte till ndgot mediegenomslag. Den blev dock en bra bas att himta
fakta frén till debattartiklar.

Flera olika stominsidndare skickades ocksa ut till kandidater, ldnsvalledare, ombudsmén och
gruppledare i de storre kommunerna. Var bild ar att de har anvénts flitigt.

Klimat och miljo

Betydelsen av satsningar pa klimatsmart energi och modern kérnkraft for att méta klimathotet
var en av de nyhetsvinklar som fick féste i media i samband med Folkpartiets valupptakt och
presentationen av vart valmanifest. Denna fraga fick under resten av vér valrorelse inte
sarskilt stort medialt utrymme. Déaremot holls den levande i minga av de politiska debatter
som véra kandidater medverkade 1.
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En rapport om havsmiljon i Ostersjon togs fram och skickades till riksdagsledamdter och
kandidater for lansering i utvalda kuststéder ldngs 6stkusten. Det mediala utfallet av rapporten
blev lagt.

Manga riksdagsledamoter undertecknade en artikel om fiskepolitik tillsammans med Marit
Paulsen. Artikeln publicerades i ett antal regionala tidningar.

Europeiskt FBI

Vart forslag om ett europeiskt FBI for att bekdmpa den organiserade brottsligheten fick faste i
Europavalsdebatten. I och med vart tydliga och sérskiljande stdllningstagande i1 denna fraga
hade vi problemformuleringsinitiativet. Andra partiers kandidater och statsrad i regeringen
kommenterade frdgan om ett utdkat polissamarbete 1 Europa utifran Folkpartiets forslag.
Forslaget har ocksa kommenterats pa ledarsidor och bloggar. Manga kandidater och andra
ledande folkpartister har skrivit debattartiklar om forslaget under Europavalrdrelsen.

Folkpartiet lanserade en rapport om ett europeiskt FBI under valrorelsens nést sista vecka.
Den fick medialt genomslag dir den lanserades av Olle Schmidt och Cecilia Malmstrom, samt
av Cecilia Wikstrom. Ddremot gav rapporten magrare genomslag pd andra héll 1 landet.
Formodligen kom rapporten for sent under valrorelsen. Dels hade manga kandidater och
riksdagsledamdter redan annat pé programmet, dels ville media vid denna tidpunkt sjélva
satta dagordningen i hog utstrackning.

Mat, jordbruk och djurskydd

Marit Paulsen &r starkt forknippad med mat-, jordbruks- och djurskyddsfrdgor. Under varen
lanserade hon sin nya bok ”Lurad av laxen”, som syftade till att vicka debatt om mat, klimat
och hélsa. Boken ifrdgasatte ekoodling ur ett globalt perspektiv, vilket satte fart pd debatten
och gav Marit stort medialt utrymme. Fragan om ekoodling fortsatte att leva vidare under
valrorelsen och kunde till viss del kopplas till var jordbrukspolitik. Kandidater och andra
foretradare for Miljopartiet och Centerpartiet tog gdrna denna debatt med Marit, vilket gjorde
att hon fick extra stort utrymme i media.

Djurskyddspolitiken nadde vi ut med till berdrda intresseorganisationer, via ett flertal debatter
och artiklar i medlemstidningar. Médnga riksdagsledaméter undertecknade ocksa en artikel om
matsédkerhet och djurskydd tillsammans med Marit. Artikeln publicerades i ett 20-tal
tidningar. Riksgenomslag fick vi framforallt med tva sakfrdgor — hundavel och rituell slakt.
Déaremot lyckades vi inte komma in tydligt 1 debatten efter Ekots granskning av den danska
grisuppfodningen. Var bedomning &r att vi &nda gynnades av att frdgan diskuterades, eftersom
djurskyddsfragorna dr sa forknippade med Marit.

Jordbrukspolitiken togs upp 1 ett antal artiklar och fragan fick relativt stort utrymme i Ekots
toppkandidatutfragning av Marit Paulsen. Folkpartiet tog fram en rapport om jordbruksstddet,
som dock gav litet avtryck 1 media. Troligtvis presenterades den for sent under valrdrelsen.

I slutet av valrorelsen tog LRF debatt med Marit, vilket gav oss draghjélp och extra
medieutrymme.

29



Eurofragan lyckades béast anser vara kandidater och valledare

I valutvérderingsenkéten anser vara kandidater, valledare m fl att euron ar den fridga som vi
nétt ut bast med under valrorelsen. Mer dn 3 av 4 av de svarande ger eurofragan hogsta, eller
nist hogsta betyg. Fragan om matsékerhet kommer pé andra plats. Néstan 70 procent av de
svarande dr mycket ndjda med hur vi natt ut med fragan.

Asikterna om hur vi nitt ut med frigan om ett europeiskt FBI gér mer isir. Ndgra ir mycket
ndjda, medan andra ger fragan ett medelbetyg. Den frdga som vi enligt enkéten nétt ut simst
med &r klimat/energi/miljo. Vi kan konstatera att detta omrade fick mer begransat utrymme i
var valrorelse.

Hur nadde Folkpartiet ut med vara prioriterade fragor?
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Kalla: Folkpartiets interna valenkat

Ratt profilfragor?

Véra kandidater, valledare m fl menar att det var rétt profilfragor for Folkpartiet att prioritera.
Mer @n 9 av 10 anser det. Mer én 8 av 10 anser vidare att vara profilfragor skiljde ut oss fran
andra partier. “Folkpartiet hamnade rétt. Vi satte ocksa avtryck i debatten om euron”, skriver
en av vara valarbetare som kommentar. ”Euron och europeiskt FBI var fragor som stack ut”,
skriver en annan.

Vi stillde ocksa fragan 1 enkédten om de upplever att andra fragor kom att prégla valrorelsen.
Lite drygt 30 procent upplever att andra fragor dok upp. De frigor som framfor allt tas upp i
kommentarerna &r fildelning och integritet pa Internet, vilket inte &r si konstigt med tanke pa
den uppmaérksamhet som Piratpartiet fick i valrorelsen. Nagon ndmner ocksé arbetsritten och
utstationeringsdirektivet, men tycks inte ha upplevt det som en svar fraga att hantera.

Andra planerade medieaktiviteter

Personliga reportage med Marit Paulsen. Det mediala intresset for Marit Paulsens politiska
comeback och hennes person har varit stort. De planerade medieaktiviteter som gav allra bést
genomslag var de personliga reportage som vi salde in till veckotidningar, dagstidningar och
kvéllstidningar. En rad tidningar som Expressens sondagsbilaga, DN:s Sondagsportritt, [CA-
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Kuriren, tidningen Hélsa m fl portritterade Marit pa tva eller flera helsidor. Under varen
bidrog de till att f4 in Marit pa den offentliga arenan igen. Under sjélva valrérelsen bidrog
artiklarna till hennes personvalskampanj.

Valupptakt den 10 maj med presentation av valmanifestet. I samband med Folkpartiets
valupptakt pd Hasselbacken i Stockholm presenterade Jan Bjorklund och Marit Paulsen
partiets valmanifest. P4 plats fanns tunga media som Ekot, SVT Rapport, TV4 Nyheter, DN,
Scanpix och TT, vilket gav ett rejdlt massmedialt utfall.

Presentation av Folkpartiets reklamfilmer den 18 maj. Erik Ullenhag presenterade var
fortsatta valkampanj samt vara reklamfilmer vid en vilbesokt presstraff. Eftersom detta var
forsta gdngen som det skulle visas reklamfilm i tv var sdvil intresset som genomslaget mycket
stort. Flera media tog ocksa hjélp av “experter” for att utvirdera filmerna. Ménga journalister
ville dessutom ha reklamfilmerna efterét for att visa i tv och pa tidningarnas webbplatser.

Rapport om Erasmus. Folkpartiet tog fram en Erasmus-rapport om svenska studenters
deltagande i Erasmusprogrammet. Den lanserades av vara riksdagsledaméter och/eller
kandidater pd ett tiotal hogskoleorter i landet, med varierande medialt resultat. Rapporten
inneholl inte nagra egentliga politiska forslag, vilket kan ha bidragit till att det mediala
intresset inte blev si stort.

Euro-kommuner. Vara gruppledare i ett 30-tal kommuner har lagt forslag om att gora sin
kommun till en euro-kommun. Detta har varit en populdr motion under hela valrérelsen och
gett bred publicitet. Fragan fortsétter att vara aktuell efter sjdlva Europavalet.

Leksakssakerhet. Under Kristi Himmelsfardshelgen besokte Nyamko Sabuni och Olle
Schmidt en leksaksaffar i Stockholm for att lyfta frigan om sikra leksaker. Besoket fick stor
medial uppmérksambhet, vilket kan ha berott bade pa tidpunkten for besdket och for att det
blev vildigt bra bilder.

Vi mobiliserade vara valjare

Valdeltagandet i Europavalet 2009 blev 45,5 procent, vilket dr 1agt. Det finns 4nda anledning
att gladjas at att valdeltagandet var hogre dn tidigare — néistan 7,7 procentenheter mer én i
forra Europavalet 2004.

Synovates eftervalsmitning visar att Folkpartiet i hog grad lyckades mobilisera vara viljare
att gd och rosta. Bland Folkpartiets sympatisorer var det tvd av tre som rostade 1 Europavalet.
Deras métning visar ocksa att Allianspartierna lyckades béttre 4n den r6dgrona oppositionen
att mobilisera vdra véljare. Storst svarigheter att mobilisera sina véljare hade
Socialdemokraterna och Kristdemokraterna enligt Synovates undersokning. Drygt 40 procent
av (s)-sympatisorer gick och rostade och en tredjedel av kristdemokraternas viljare.

Synovates métning speglar ocksa stora fordndringar i vilka som rdstskolkar. Det har skett en
visentlig 6kning av andelen unga som rostade i detta Europaval jaimfort med tidigare. I
aldersgruppen 18-29 &r rostade 44 procent enligt undersdkningen, jaimfort med 2004 dé bara
25 procent gjorde det. Daremot sjonk valdeltagandet bland de dldre viljarna 6ver 60 ar, vilket
ar nagot nytt.

4 Enligt DN 13/6-2009 “Unga man bakom okat valdeltagande”
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Bilaga 1

Folkpartiets kandidater i valet till Europaparlamentet
2009 - antal personroster

Antal

personrister

1. Marit Paulsen 221 489
2. Olle Schmidt 11 708
3. Cecilia Wikstrom 17 746
4. Fredrik Malm 6 248
5. Barbro Westerholm 10 386
6. Anders Ekberg 1717
7. Mae Liz Orrego Rodriguez 1438
8. Roland Utbult 5455
9. Britt-Marie Lovgren 882
10. Staffan Werme 488
11. Annika Beijbom 2138
12. Nicke Grahn 540
13. Tina Acketoft 637
14. Bijan Fahimi 296
15. Amelie Tarschys Ingre 385
16. Martin Andreasson 381
17. José Kimenga 386
18. Catrine Norrgard 418
19. Jan Ertsborn 487
20. Ida Lindh 1006
21. Lars Tysklind 309
22. Christer Winback 208
23. Mia Franzén 272
24. Gunnar Nordmark 463
25. Stefan Kall 1009
26. Ylva Mjardell 511
27. Par Flyborg 178
28. Gunilla Almeséaker 551
29. Farrokh Farrokhi 239
30. Anne-Marie Ekstrom 378
31. Per Altenberg 306
32. Helena Gellerman 138
33. Kenth Loévgren 73
34. Barbro Oncel 39
35. Bj6érn Brandewall 180
36. Leif Carlsson 85
37. Berit Krantz 86
38. Karl-Erik Andersson 122
39. Yvonne Stein 73
40. Gilbert Tribo 76
41. Metin Hawsho 4752
42. Piotr Kiszkiel 268
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